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QU’EST CE
QUE C’EST?

Le display est un des plus vieux formats de
publicité du Web et est encore parfois
appelé « banniére »

[l implique I'achat d’insertions publicitaires
de la part d’'un annonceur soit sur des sites
tiers soit sur des régies.

Les sites hébergeant ces publicités étant
des éditeurs.

C’est un format extrémement efficace pour
certaines campagnes notamment en
branding, en remarketing ou en native
advertising.



Les acteurs de la publicité Display

L’ANNONCEUR EDITEUR

REGIES
SITES WEB
RESEAUX THEMATIQUES



Le ciblage vis a vis des sites

Ciblage

THEMATIQUE

Dans la majorité des cas on sélectionne des sites
répondant & certaines thématiques dans certaines
langue. Cela permet d’avoir un affichage large et

dynamique.

Ciblage
Par site

Si on sait déja le panel de sites exact sur
lesquels on souhaite étre affiché, alors on

peut directement les choisir un par un.

ATTENTION AU CIBLAGE TROP LARGE

Cf inconvénients...



Le ciblage des utilisateurs

Comportemental Démographique Contextuel Recherche
Marc s’intéresse aux Marc est CSP++, habitant Il est en train de lire un Sa recherche google était
voitures et désire en a Marseille comparatif de berlines « comparatif berlines

acheter une... 2018 »



Et voicl la pub de Marc !

Retargeting & Remarketing
Le display est une des meilleures armes de
remarketing car elle utilise la mémoire

Capping
Terme employé pour limiter le nombre de fois ou
un utilisateur peut voir votre publicité
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CPM
Codat pour mille affichage, le
plus courant

CPC

Codt par clic avec le méme
systeme d’enchere qu’'une

Pufpeeren LES MODES DE
Location d’espace PA I E M E N T

X€ en échange d'une
exclusivité d’espace pendant
un temps défini




Avantages et inconvenients

LES

AVANTAGES

Pas trop cher lorsqu’elle est bien utilisée
Double utilité

génération de lead

image de marque via la mémorisation)
Sensibilisation & un besoin trés importante

Complétement parfait dans une stratégie globale

Les

INCONVENIENTS

Tres faible taux de'clic

Efficience ultra limitée

Intrusivité

Réputation néfaste si les sites sont mal

choisis




Anatomie
d’'une

Banniere
Reussie




LA NOUVELLE
CLASSE E

EN ESSAI PRES
DE MARSEILLE
AINSI QUE TOUTE
LA GAMME
MERCEDES-BENZ
ET JEEP

Pourquoi cette baniére est mauvaise ?
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CE QUE GOOGLE SAIT DE VOUS...

https://myactivity.google.com/myactivity




CONSIGNES

DU JOUR

PREPARER UNE CAMPAGNE DE DISPLAY
Proposer 3 campagne avec :

3 objectifs différents

ciblage thématique

ciblage par site

ciblage comportemental

réalisation de 3 bannieres

PRESENTATION

Présentez votre travail a tous le monde a I'aide d’'un support en soutenant vos idées.

- 1 medium 300 *250

- 1 large rectangle 336 * 280
1 leaderboard 728 * 90 color.adobe.com/fr
- 1 halfpage 300 * 600 Canva.com

- 1 large mobile 320 * 100






